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01. PRESENTACION

El neuromarketing aparece como evolucion natural de
la aplicacion de las técnicas de neurociencia y
medicina a aspectos ajenos a la practica clinica. Esta
nueva disciplina es la aplicacion de la heurociencia al
marketing para conocer con el fin de conocer como
deciden los consumidores. Lejos de la racionalidad
que presuponia la economia clasica, el mercado se
mueve por decisiones, casi siempre irracionales, de
Sus protagonistas.

Este master ofrece una visidon global del neuro-
marketing (principios, neurociencia, herramientas..)
desde un punto de vista cientifico y riguroso pero
accesible a toda persona sin conocimientos en ciencia.

02. vEToDOLOGIA

Curso online. Temario, videoclases y consultas con

los profesores a través de la plataforma web.

e Contacto directo con los profesores cuando el
alumno lo necesite, via email.

e Temario digital y PDF que el alumno podra
descargar y consultar cuando desee a medida que
vaya siendo publicado.

e Clases en video de expertos acreditados en
neurociencia,marketing, neuroeconomia...

e Evaluacion tipo test online, y evaluacion continua a

través de casos practicos. No hay fechas limite para

los examenes para garantizar la adaptacion a las
necesidades temporales del alumno.




03. TITULACION

El Instituto Neurologico Beremia junto a la Asociacion Espanola de
Neuroeconomia, acreditara la formacion del alumno en Neurociencia
aplicada al mercado y al marketing. El titulo sera enviado al alumno una vez
este supere las pruebas de evaluacion tipo test que seran habilitadas en la
plataforma online. Podran ser requerida por los profesores la realizacion el
titulo de actividades a lo largo del curso.

04. cLausTRO

Dr. PEDRO E. BERMEJO VELASCO. Director del curso
Licenciado en Medicina. Especialidad Neurologia.

Doctor en medicina. Programa Neurociencia.

Presidente de la Asociacion Espafiola de Neuroeconomia.

Dra. MARIA ASCENSION ZEA SEVILLA
Licenciada en Medicina. Especialidad Neurologia.
Doctora en Medicina.

Esperta en neuromarketing.

Dr. RODOLFO DORADO TAQUIGUCHI

Licenciado en Medicina. Especialidad Neurologia.
Doctor en medicina.

Especialista en neuromarketing y neuroeconomia.

MARTA SANCHEZ ORDONEZ
Licenciada en Ciencias de la Informacion
Master en Direccion de Marketing.
Doctorando: tesis Neuromarketing.

ANDRES CRUZ HERRANZ
icenciado en Medicina. Especialidad Neurologia
ter en Biologia del Comportamiento



05. TEMARIO

MODULO 1. Neurociencia para comprender el mercado
1. Origen de la neurociencia aplicada al mundo empresarial.
2. Situacion actual y perspectivas
3. Neuromitos y creencias erroneas sobre el cerebro

MODULO 2. Ciencia basica para entender el neuromarketing
4. Neuroanatomia basica
5. Neuroanatomia avanzada
6. Mecanismos cerebrales implicados en la toma de decisiones
7. Técnicas de estudio en neurociencia

MODULO 3. El funcionamiento cerebral: clave del mercado
8. Sistema de recompensa cerebral.
9. Aversion a la pérdida
10. Equilibrio entre estructuras cerebrales: la clave del consumo
11. Aprendizaje, memoria, neuromarketing
12. Decisiones racionales, decisiones emocionales.

MODULO 4. Neurociencia, sesgos y toma de decisiones

13. Efecto Halo y Efecto Diablo

14. Conductas sociales y marketing: neuronas en espejo y
efecto manada

15. Efecto Pigmalion y bandwagon

16. Sorpresas y respuesta emocional




MODULO 5. Cerebro, percepcion e interpretacion
17.Neurociencia y errores en la percepcion y la interpretacion
18. Influencia de los colores
19. Influencia del olfato y del oido
20. Target y necesidades de los clientes. Productos veblen
21. Estrategias de precios y neuromarketing
22. Posicionamiento de los productos
23. Efecto Goggle y su rol en el mercado

MODULO 6. Influencias externas que afectan a la toma de decisiones
24. Factores endogenos del consumo
25. Factores ambientales y estacionales
26. Edad y envejecimiento
27. Efecto priming y publicidad subliminal

MODULO 7. Mercado financiero desde la neurociencia
28. Euforia y panico. Ciclos econoémicos
29. Sobrerreaccion a las noticias
30. Exceso de confianza. Tolerancia al riesgo

MODULO 8. Nuevos desafios de la neurociencia
31. Cambios en el paradigma de la empresa
32. Neuroliderazgo y empowerment
33. Estrés, productividad y motivacion
34. Neurociencia y hegociacion
35. Neuropolitica: una nueva forma de enterder el poder
36. Tecnicas de manipulacion y politica
37. PNL, inteligencia emocional y coaching.. ;Ciencia?




VIDEOCLASES

Neuromitos: desterrando creencias erroneas sobre el cerebro
Neuroanatomia: entender el cerebro como 6érganos de toma
de decisiones

Técnicas de estudio: herramientas neurocientificas empleadas
en neuromarketing

Sistema de recompensa cerebral

Sistema de aversion a la perdida

Decisiones racionales vs. irracionales

Neuronas en espejo y efecto manada

Sorpresas y respuestas emocionales

Influencia de los colores en el consumo: una vision cientifica
El oido y el olfato como canales de influencia

Factores endogenos que afectan al consumo

Factores exdégenos que afectan al consumo

Mercado financiero y neurociencia: Neurofinanzas

Nuevas aplicaciones de la neurociencia: neuropolitica,

neuromanagement...




